Katatdaéelg

Ztnv eldkotnta «ETEAEXOZ AIOIKHZIHZ KAl OIKONOMIAZ X TON TOMEA THZ YFEIAZ» twv L.E.K. Sikalouvtal
va gyypadouv oto " e€dunvo kataptiong (wg katatagn) amodottol TEA, TEE B’ kUkAou, EMA.A, EMAZ kat
IEK kdtoxol Ntuxiou Twv €€AG ELOLKOTATWV:

TEE B’ KYKAOY

TOMEAZ EIAIKOTHTA
YNAAAHAQN AIOIKHZHZ, YNAAAHAQN
OIKONOMIAZ KAl AIOIKHZH2 OIKONOMIKON YMHPESION
ENAA
TOMEA2 EIAIKOTHTA
OIKONOMIKQN KAI AIOIKHTIKQN YNAAAHAQN AIOIKHZHZ KAl OIKONOMIKQN
YMHPEZIQN YMHPEZIQNE
AIOIKHZHZ KAl OIKONOMIAZ YMNAAAHAOZ AIOIKHZHZ KAl OIKONOMIKQN
YMHPEZIQN
ENAZ
TOMEAZ | EIAIKOTHTA

YMNAAAHAQN AIOIKHTIKQON KAOHKONTQN
YNAAAHAQN OIKONOMIKON KAOHKONTQN

TEA
TOMEAZ EIAIKOTHTA
OIKONOMIAZ & AIOIKHZHZ YMNAAAHAOZ AOTIZTHPIOY
YNAAAHAQN AIOIKHZH2
IEK
TOMEAX EIAIKOTHTA

STEAEXOS AIOIKHEHE KAl OIKONOMIAS
STEAEXOS AIOIKHEHE KAl OIKONOMIAS STON
TOMEA TOY AOAHTIEMOY

STEAEXOS AIOIKHEHE KAl OIKONOMIAS STON
TOMEA TOY NOAITIEMOY

STEAEXOS AIOIKHZHZ KAl OIKONOMIAS $TON
TOMEA TON METAQOPQN

STEAEXOZ EMMOPIAS, AIAOHMIZHS KAI
NMPOQOHIHE MPOIONTQN (Marketing)

OIKONOMIAZ & AIOIKHZHZ STEAEXOS YIHPEZIQON EDOAIASTIKHE AAYZIAAS
STEAEXOZ MHXANOTPA®HMENOY AOTISTHPIOY —
®OPOTEXNIKOY rPADEIOY

STEAEXOS STATISTIKQN EPEYNQN KAI
AHMOZKOMHZEQN

STEAEXOS AIAXEIPISHS AKINHTHZ MEPIOYZIAS
STEAEXOS XPHMATOOIKONOMIKQN KAI
ASOAAISTIKON EPFAZION

STEAEXOS KOSTOAOTHZHE

TPAMMATEAS ANQTEPQN KAl ANQTATQN STEAEXQN




